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0
Fleischkonsum sinkt erneut | "4,
0

€/
S
& zrick 1/4 weiter P iy, “'oo/,e””. fter , on
-Ch. /7
2017 wurden in der Schweiz insgesamt 344'893 t verkaufsfertiges Fleisch produziert. /7’ 28, 03 €h, /Vy,
1>

(Bildquelle: Proviande)

Quelle: schweizerbauer.ch; 28.03.18



Entwicklung des Pro-Kopf-Konsums von Fleisch und Eiern
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Erwartungen der Konsumenten

Die Erwartungen der schweizerischen Bevdlkerung an die Landwirtschaft — Studie zuhanden des Bundesamtes fiir
Landwirtschaft BLW (August 2015)

Abbildung 4: Bewertung der Erwartungskriterien (obere Tableau-Hiilfte), 2015
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Struktur des Lebensmittelkonsums in der Schweiz - 2012
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Zucht, Genmanipulation

Quellen: ruweg.de; bild.de
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Industrielle Fleischproduktion

Quelle: Frankfurter Rundschau 2015




Futtermittel-Importe
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in SGdamenka, wié hier in Brasien, fallen jedes Jahr mehrere Tausend Quadratidlometer Amazonas-
Regenwald dem Soja-Anbau zum Opfer.

Einem aktuellen Greenpeace Artikel zufolge, hat die Zerstérung des Amazonas in den
letzten Monaten wieder drastisch zugenommen und schuld daran haben vor allem
die Industriestaaten mit ihrem unerséttlichen Bedarf nach billigem Fleisch. Die
Auswertung von Satellitenaufnahmen hat ergeben, dass allein im letzten halben Jahr
wieder 700.000 Hektar Amazonas-Urwald zerstort wurden.
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Website «stallvisite.ch»




Einkaufstourismus

Legende
1 Gering Geringer Anteil an Haushalten, die gezielt im Ausland einkaufen
2 Mittel Mittlerer Antedl (bis 39%) an Haushalten, die gezielt im Ausland einkaufen
3 Hoch I Hoher Anteil (40-100%) an Haushalten, die gezielt im Ausland einkaufen

Quelle: Internetsite « Tagesanzeigert» Oktober 2015



LM-Trendrad: Kaufmotive jenseits des Preises

*Vertrauens- und Prozess-
Food ¢ ol Dini eigenschaften werden fiir viele
Food Trucks Soohisticated C "ﬁ Verbraucher immer wichtiger.
Fresh Casual S e *Vermarktungsargumente, die auf
Call Food Variety Seeking Qualititsmerkmalen basieren,
Shilied Fooe i die schwierig nachzupriifen sind,

MyFood coinkost ~ Mood Food nehmen im LM-Markt deutlich
Pleasure Food zu.

Snacking

Convenience Food

CO2-Footprint

Didt Linien
GVO-frei Low Meat

Animal Welfare Bio

Nach-
Domestic
Fairtrade LU LY haltigkeit

Food- Wellness Fruits to go
Regionalitit p . . Functional Food
g-8.A./g.U. ::ile7hh
Geschichte/ S
Authentizitdt

Slow Food Trans- Vollkorn
selber kochen parenz

Gluten-/
Lactosefrei

Handwerk
Béduerliche Produkte

Personalisiert

Urban Gardening Clean Labelling Halal Femal Shift

Ethno-Food
Natural Food

Short Labelling Koscher Altersgerecht
Trusted Food
Riickverfolgbarkeit

Veggi

Dr. Anke Ziihlsdorf bl AGRIFOOD CONSULTING GMBH

SPILLER, ZUHLSDORF + VOSS



Entscheidungsgrundlage

faire Preisbildung (Produzenten, Verarbeiter,

Handel und Konsumentinnen)

Auswahl im Verkaufsregal — idealerweise Uberschaubar
Preisunterschiede in Produktgruppen erklarbar,
Mehrwert erkennbar

Produktion bei Lebensmittel tierischer Herkunft
verarbeitete/veredelte Rohstoffe: hohere
Zahlungsbereitschaft
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ganzheitlich Fleisch konsumieren
Lebensmitteldeklaration verbessern
Antibiotikaresistente Keime verhindern
Kontrollergebnisse offenlegen

Einkaufstourismus eindammen
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Mehr als Filet und Steak
Traditionelle Fleischstiicke



Tierwohl kontinuierlich verbessern: tiergerechte
Haltung (GMF, Kraftfutterreduktion, BTS, RAUS);
Tierschutzgesetzgebung verscharfen
nachhaltige Zuchtung, passende Rassen

Tierarzneimittel drastisch reduzieren

neue Gentechnikverfahren gesetzlich regeln



Nur eine Wertschopfungskette ohne Bruche
erzielt Wertschopfung fur alle Akteure.

Hochste Zeit, gemeinsame Ziele zu definieren!



